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Uvod

Semindrni prace mapuje, jakym zplisobem vystupuji ¢esti novinafi a novinarky na socialni siti
X. Hned v uvodu je na misté adresovat rozpaky, které pfineslo pfejmenovani této oblibené
socialni platformy, jez diive nesla nazev Twitter. Ackoli se kvili aktudlnosti v praci priklanim
k pouzivani nyné&jSiho nazvu, vétsina studii, ze kterych ¢erpam, pracuje jesté s pojmenovanim
predeslym. Nazev Twitter tedy pouzivam u piimych citaci ¢i pokud hovofim o konkrétnich
ptipadech, které se udaly pted létem 2023, kdy byla socidlni sit’ pfejmenovana. Pokud
pojednavam o obecné roving, vyuzivam aktualni nazev.

X jsem zvolila proto, Ze ji 1ze povazovat za nejvhodné&jsi socialni sit’ pro novinarskou praxi. Uz
samotné nabadani k pfidani ptispévku slovy ,,Co se dé€je” napovi, Ze se platforma primarné
zamétuje na Sifeni informaci. X je tak nékdy povazovéna za ,,primdrné interaktivni platformu,
kde novinari a dalst uzivatelé Twitteru aktivné argumentuji a podileji se na svych osobnich
a/nebo profesnich myslenkovych procesech*.!

Zahrani¢ni popularitu sit€ X potvrdili i vybrani ¢esti novinafi. Ti ji oznacili za nejvyuzivangjsi
¢i ji popsali jako ,profesiondlni novinarsky nastroj*, kdezto dalsi socialni média oznacili za
nastroje spise zabavni.?

Seminarni prace nema za cil zjiStovat, jak Zurnalisté a Zurnalistky vyuzivaji sit’ X pii své praci,
spiSe se zajima o to, jak se na ni prezentuji. Nejprve zasazuji problematiku vztahu novinaiské
obce a X do teoretického rdmce, poté se soustifedim na Ceské prostiedi, zejména na etické
kodexy redakci zmiflujici plisobeni novinafii na sitich. Dale prezentuji vysledky vybranych
kvalitativnich a kvantitativnich analyz, které dokumentuji zplsoby vystupovani ceskych
novinafi na socidlni siti X.

! BREMS, Cara; TEMMERMAN, Martina; GRAHAM, Todd; BROERSMA, Marcel. Personal Branding on
Twitter. [online]. Digital Journalism, 2016. Dostupné z:
https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/21670811.2016.1176534

2VILIMCOVA, Adéla. Uloha Twitteru pri prdci vybranych novind#ii s informacemi. [online]. Filozoficka
fakulta Univerzity Palackého v Olomouci, 2017. Bakalarska diplomova prace. Dostupné z:
https://theses.cz/id/p&813br/23672852
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1. Od twttr po Muska

Sit’ X je jednou z novych socidlnich médii, které umoziiuji online a okamzité Sifeni kratkych
fragmentt dat z rtiznych oficialnich a neoficialnich zdroji.3 Uplné prvni piispévek na siti se
datuje k 21. bieznu 2006, kdy zakladatel Jack Dorsey napsal: , pravée nastavuji svij twitr', jak
se tehdy kratce platforma jmenovala, nez byla v ¢ervenci t¢hoz roku spusténa pro vetejnost jako
Twitter. Popularitu siti pfinesl rok 2009, kdy se mezi dubnem 2008 a dubnem 2009 pocet
uzivatel zvysil z 1,6 milionu na 32,1 milionu. Tento rapidni nérGst zapficinila také zvySena
pozornost celebrit a médii.* V dobovém komentafi s nazvem The Twitter Explosion medialni
reportér Paul Farhi piSe: ,,A¢ uz o ni informuji, hledaji na ni zdroje nebo vyzyvaji divaky,
posluchace a ctenare, aby je na ni sledovali, zda se, Ze se novindri nemohou této socialni sité
nabazit”. Twitter se jiz dfive, vroce 2007, osveédCil pii krizovych udélostech jako byly
napiiklad zaplavy v americkém Oregonu. Reportéfi ho nyni pouZzivali i pro informovani
z riznych typl akei jako jsou konference, sportovni udalosti nebo tieba soudy.’

Ke konci roku 2009 doslo na Twitteru navic k vyznamné transformaci, kterd indikovala
zaméfeni média primarné¢ na Sifeni informaci. Twitter jiz nenabadal uzivatele k pfidani
ptispévku slovy ,,What are you doing* (,,Co delas*), ale slovy ,,What's happening* (,,Co se
deje’). Tuto formulaci X vyuziva dodnes, jak jiz bylo naznaceno v tvodni ¢asti.

Z puvodniho limitu 140 znakt na jeden ptispévek, ktery byl inspirovan délkou SMS zprav, se
ke konci roku 2017 pteSlo na maximalni délku 280 znaki. S odkoupenim Twitteru
podnikatelem Elonem Muskem v roce 2022 doznala socidlni sit’ rebrandingu a moznosti
ptedplatného, které napiiklad rozsifuje pocet povolenych znakl v jednom ptispévku az na 10
tisic. PfestoZe existuji obavy ohledn¢ sméfovani sit¢ X pod vlivem nového majitele, zlstava
tato platforma pro vétSinu novinait a novinarek stale relevantni. Studie Tow Center for Digital
Journalism z unora 2023, ktera cilila na americké novinafe naptiklad uvadi, ze ,,navzdory
pocitovanému odlivu novinadru z Twitteru jen mala hrstka z nich deaktivovala své ucty a pocet

dennich tweetii se celkové sniZil jen o 3 procenta“.

Naptiklad v Australii si za lonisky rok smazalo nebo ignorovalo sviij i€et na socidlni siti X az
10 % z 900 dotdzanych novinafi a novinarek. DalSich 26 % uvedlo, Ze i¢et na této platforme
stale maji, ale k praci ho pouzivaji jen ztidka. Celkové hodnoty ukazaly, ze v roce 2023 sit’ X
vyuzivalo 58 % australskych zurnalistl, zatimco v roce 2022 to bylo 69 % a v roce 2019 73 %.
Ze studie Media Landscape Report je ale patrné, ze novinaiskych uzivateld a uzivatelek ubyva

3 HERMIDA, Alfred. Twittering the news: The emergence of ambient journalism. Journalism Practice. [online].
Journalism Practice, 2010. Dostupné z: https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/17512781003640703

4 tamtéz
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i konkuren¢nimu Facebooku.” Elon Musk, ktery je znAmy svym postojem k ,,absolutni svobodé
projevu®, reagoval na ubytek australskych novinata slovy: ,,.Samozrejme, Ze davaji prednost
socialnim médiim pratelskym k cenzurie.*® Jeho sit X ma nyni podle vlastnich propoétd 550
milion® aktivnich uZivateli mési¢né.’

2. 7Zurnalistika a novinaii na X

Model tradi¢ni Zurnalistiky se s ptichodem novych technologii nachazi v pfechodném obdobi.!°
Zpisob komunikace na siti X ze své podstaty zahrnuje atributy jako je personalizace,
otevienost, propojenost, participace a interaktivita, které jsou do zna¢né miry v rozporu
s komunikaci tradi¢nich médii. Ta je totiz postavena na myslence asymetrické jednosmérné
komunikace.!!

Novou formou ,,para zurnalistiky* vyuzivanou na socidlnich sitich je mikroblogovani, které
lidem umoziuje ziskat okamzity pfistup ke kratkym segmentlim informaci s moznosti je ihned
doplnit. Jednou z nejobliben&jsich mikroblogovacich platforem je pravé sit’ X.!? Tu Hermida
chape jako nastroj ambientni Zurnalistiky, coz je systém informovanosti akcentujici
vSudypfitomnou povahu zprav ve spolecnosti. Narozdil od tisku nebo televize nema ale
zpravodajstvi na siti X stanoveny fad a miize na ni nepfetrzité v redlném Case publikovat a Sifit
informace kdokoli. A to bez omezeni, kterd postihuji tradi¢ni Zurnalistiku.!> Mluvime tak o
rozvoji obcCanské a participativni Zurnalistiky, ale i o problematice ohybani novinatskych

vvvvv

informace v krizovych situacich.

Tim, ze profesiondlni novinafi a novinarky tvofi uz jen jeden z mnoha hlasi ve vetejné
komunikaci a hranice mezi nimi a ostatnimi informdatory se stiraji, musi byt zurnalisté kvtli
udrZeni konkurenceschopnosti flexibilnéjsi a vicestranné kvalifikovani. ,,Vzhledem k zasadnim
promeénam medialni ekologie, vcetné nastupu socialnich médii, Ize tedy divodné predpokladat,
Ze novindri jsou vice ¢i méné nuceni znovu objevovat svou profesni roli a identitu‘.'* Hermida
napiiklad vidi roli novinafi na sitich jako ,tvlrct smyslu®, kteti pomohou vetejnosti

"MEDIANET. 2024 Australian Media Landscape Report. [online]. 2024. Dostupné z:
https://engage.medianet.com.au/2024-media-landscape-report

8 MEADE, Amanda. Australian journalists abandon X in wake of Elon Musk’s Twitter takeover, survey shows.
[online]. Guardian, 2024. Dostupné z: https://www.theguardian.com/australia-news/2024/feb/06/x-twitter-
australia-journalists-leaving-survey-data

*DATA [@xData]. You re absolutely right....[online], piispévek. Dostupné z: X,
https://x.com/XData/status/1769826435576037702
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vyjednavat a regulovat tok informaci.'*> Olausson zase identifikuje ¢tyfi diskurzy, jez zaujimaji
novinafi a novinarky aktivné vyuzivajici sit’ X: (1) diskurz posilujici identitu hlidaciho psa, (2)
zpochybiiujici identitu hlidaciho psa, (3) posilujici identitu Sifitele/explikatora a (4) posilujici
transparentnost, ale zpochybnujici profesni identitu. Tento vyzkum ukazuje dva paralelni
trendy, de-profesionalizaci ¢i destabilizaci na jedné strané€ a obnovu profesnich hodnot na strané
druhé. 16

Pro novinafe a novinarky na platformé X je typické stirani profesni a soukromé identity, sklon
ke svobodné&jsimu vyjadiovani nazorti a pozitivni pfistup k osobnimu brandingu.!” Moravec
upozoriyje, Zze pisobenim novinafi na sitich mtize dojit k naruseni diivéryhodnosti nebo stietu
zajmu. ,,Era novych médii je charakteristickd potiebou lidi (novindre nevyjimaje) glosovat ¢i
komentovat deni kolem nich, coz miize byt problematické predevsim pro oblast zpravodajské
Zurnalistiky. “!® Rostouci popularita socialnich siti novinaiim navic umoznila stat se vlastnimi,
nezéavislymi online osobnostmi, spiSe nez jen jmény nebo zkratkami pod ¢lanky. Motivace pro
osobni branding neboli utvareni novinarské znacky na socialnich sitich mohou byt podle Brems
a kolektivu ekonomické, aktivistické nebo egocentrické.!” Jina studie zase motivace déli na
individudlni (snaha byt uznavan v oboru), organizac¢ni (snaha propagovat své médium) a
institucionalni (snaha branit novinatskou obec). Zurnalisté piitom uvadéli, Ze nejsilngji pocit'uji
motivaci na individudlni urovni, na druhém misté byla motivace organizacni a az na tfetim
misté motivace institucionalni.?’

Zatimco novinafi zaméstnani v redakcich se na socialnich sitich vétSinou snazi propagovat praci
svého média, ti na volné noze se diky tvorbé vlastni znacky dostavaji do hledac¢ku potencialnich
medidlnich klientd. Prizkum zroku 2016 odhalil, ze freelancefi pracuji na vytvareni své
novinafské znacky usilovnéji, protoZze ne vzdy za sebou maji redakci, na kterou by se mohli
spolehnout. Vysledky analyzy ukézaly, Ze vétSina novinaiti a novinarek ziidka propaguje svou
praci explicitnim zplUsobem. ,,Zdd se, Ze akt osobniho brandingu se nejlépe provadi

nendpadnym a autentickym zpiisobem. “*!

Zurnalisté a zurnalistky, stejné jako ostatni uzivatelé socidlnich médii, si na sitich vytvateji
image peclivym vybérem informaci, které jsou s nimi spojeny. Publiku se prezentuji
moderovanym zplsobem a v této perspektivé zastavaji urcitou roli. Sit’ X lze tak pfipodobnit
k divadlu, kdy profil uzivatele ptedstavuje jevisté, misto, kde se odehrava performance, kdezto
zpravy a soukromé profily reprezentuji zakulisi, misto, které je divakovi skryto.?
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3. Sité a eticke kodexy

Etické kodexy jsou jednou z forem interni regulace (samoregulace) zurnalistiky a obsahuji
zékladni principy ¢i pravidla odpovédného chovani kvalitni Zurnalistiky.>* Medialni regulace
se obecné déli do dvou rovin: externi a interni. Externi regulaci se rozumi soubor norem
vytvotenych statem, pfiCemz jejich poruseni je pravné vymahatelné. Na druhé strané stoji
regulace interni, pii které medidlni instituce samy pifijmou urcité normy chovéani — a to bud’
dobrovolné, nebo pod hrozbou zptisnéni regulace externi. V této kapitole prezentuji vybrané
etické kodexy médii, které né€jakym zptisobem ukotvuji plisobeni novinait na socidlnich sitich.
Média, medidlni domy, ¢i spolecnosti byly rovnéz vybrany podle dostupnosti etického kodexu
na svych webovych strankéach.

3.1 Vetejnopravni kodexy

Média vefejné sluzby jsou vymezena zikonem a v Ceské republice &itaji Ceskou tiskovou
kancelai (CTK), Ceskou televize (CT) a Cesky rozhlas (CRo). Jedinou vefejnopravni instituci,
ktera v oficidlnim vetejné dostupném etickém kodexu upravuje chovani svych zaméstnanci a
zaméstnankyf na socilnich sitich, je zpravodajska agentura CTK. Ta uvadi, Ze ,, zaméstnanci
CTK nevyvijeji politickou cinnost a dalsi aktivity, které by mohly ohrozit povést nestrannosti
agentury. To se tykd i zverejiiovani ndazorii a postojii na internetu, véetné socidlnich siti “* Je
na misté zminit, e kodex CT byl naposled aktualizovan vroce 2003, kdy jej schvalila
Poslaneckd snémovna. V ptipadé tohoto profesniho kodexu se jedna o propojeni externi a
interni regulace.

3.2 Kodexy soukromych médii

3.2.1 Seznam

Spole¢nost Seznam pfiipravila Eticky kodex, ktery detailn€ popisuje principy etického chovani
a je zavazny pro vSechny zamé&stnance. ,,Zaméstnavatel netoleruje jakékoliv poruseni Etického
kodexu, a navic jej mizZe posuzovat jako zdavazné porusSeni pracovnich povinnosti, piSe
spole¢nost hned v avodu?. Tento spiSe obecny kodex piimo odkazuje na Kodex chovani
Seznam.cz a Seznamdakd na socialnich sitich?S, ktery se sklada z bodi: Vzdy na tdrovni,
Neskryvame se, Spravnost, Soukromi, Partnerstvi a MI¢enlivost.

Pro novinafstvo navic plati Redakéni eticky kodex, ktery se taktéZ vénuje chovani na socialnich
sitich. Nejptihodn€jsim bodem pro tuto praci je bod hned prvni: ,, Redaktor si uvédomuje, ze
Jjeho vyjadreni ¢i nazor publikovany na osobnim profilu na socialnich sitich mohou byt vnimané
jako postoje redakce Seznam Zpravy, a.s. Pro publikovani na socialnich sitich proto musi
dodrzovat stejna pravidla, ktera plati pro jejich praci obecné. Prostrednictvim osobnich profilii

23 MORAVEC, Vaclav, ref. 18. str 299

¢ CESKA TISKOVA KANCELAR. Kodex CTK. [online]. Dostupné z: https://www.ctk.cz/o_ctk/kodex/
25 SEZNAM. Eticky kodex. [online]. Dostupné z: https://0.seznam.cz/eticky-kodex/

26 SEZNAM. Kodex chovadni Seznam.cz a Seznamdkii na socidlnich sitich. [online]. Dostupné z:
https://0.seznam.cz/eticky-kodex/kodex-chovani-seznam-cz-a-seznamaku-na-socialnich-sitich/
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nekritizujeme praci redakcnich kolegii z konkurencnich médii. “?” Dalsi body se zabyvaji
zakazem vystupovani pod cizi identitou za predpokladu, Ze je mozné informace ziskat jinym
zpusobem a ovétovani informaci i z jiného zdroje.

3.2.2 Mafra

Medialni spole¢nost Mafra ve svém etickém kodexu také uvadi, ze ,,nedodrzent kodexu ma pro
zaméstnance pracovné pravni ndsledky*.*® Plisobeni novinaii a novinafek na socidlnich sitich
se v dokumentu vénuji body 6, 19 a 20. V bodé¢ 6 Mafra uvadi, ze redaktotfi a pracovnici
spoleCnost reprezentuji a jejich vystupovani nesmi poskozovat jeji povést. Kodex dodava, ze
zamé&stnanci musi mit na paméti, Ze na socialnich sitich budou spojovani se znackami, pro néz
pracuji. Dalsi body zakazuji redaktortim vyzrazovat informace o pfipravované redakéni praci
¢i sdilet citlivé firemni informace. A to ani na socialnich sitich.

3.2.3 Economia

Obdobné detailné jako Seznam, i medialni dim Economia vytvofil eticky kodex*’pokryvajici
pusobeni zaméstnanctli na socidlnich sitich. Redaktofi a redaktorky spole¢nosti musi dodrzovat
stejnd pravidla, kterd plati pro jejich praci obecné. Jejich identita musi byt jasné
identifikovatelnd, at uZz na internetu vystupuji pod vlastnim jménem ¢i piezdivkou.
Zvefejnovani politickych nazorit a odkazi na konkurenci je povoleno, av§ak pod podminkou
nezvetejnéni citlivych internich informaci. Kritizovat praci jinych novinaid, byt z jiné redakce,
je podle kodexu nevhodné. Redaktoti maji publikovat ptednostn¢ v médiu, nikoli na socidlnich
sitich a informace zvefejnéné na sitich ovéfovat. Zaméstnanci dale nesmi na socialni sité
ptidavat piispévky, které souvisi s obchodni politiku firmy. Economia v kodexu rovnéZz uvadi,
ze poruseni kodexu muze byt divodem pro ukonceni spoluprace.

3.2.4 Denik N

Eticky kodex Deniku N ukotvuje plisobeni novindit a novinafek na socialnich sitich jen
v jednom bodu, a sice, kdyz uvadi, ze , clenové redakce dbaji pri svem vystupovani na
verejnosti a socidlnich sitich na umérenost a prihlizeji ke skutecnosti, Ze jsou vnimani zaroven
Jjako zastupci Deniku N“.3° V dokumentu neni zminéno, jaké nasledky mohou nastat pii
porusSeni kodexu.

YISEZNAM. Redakcni eticky kodex. [online]. Dostupné z: https://0.seznam.cz/eticky-kodex/redakcni-eticky-
kodex/

B MAFRA. Eticky kodex novinditi medidlni skupiny MAFRA. [online]. Dostupné z:
https://blog.idnes.cz/redakcni/eticky-kodex-novinaru-medialni-skupiny-mafra.Bg13061111

2 ECONOMIA. Kodexy medialniho domu Economia. [online]. Dostupné z: https://www.economia.cz/kodexy/
30 DENIK N. Eticky kodex. [online]. Dostupné z: https://denikn.cz/eticky-kodex/
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4.Co na to ¢eSti novinari

Ulohou a piisobenim &eskych novinaiti®! na siti X se jiz zabyvala nejedna odborna préce.
Némcova*? zkoumala mé&siéni aktivitu deseti ¢eskych novinaii (9 muzi, 1 zeny) na X a zjistila,
ze nejcastéj$i podobou piispévku novinait byl re-tweet. Jako druhy se umistil textovy ptispévek
a jako tfeti hypertextovy odkaz. Oblibu re-tweetl pfitom potvrzuji i dal$i provedené studie.

Z téchto vysledkl autorka odvozuje, Ze se Cesti novinafi na siti X stavaji gatewatchery a opousti
tradi¢ni roli gatekeeperi. ,.Zdsadni rozdil mezi novindri z verejnopravnich médii a témi ze
soukromych jsem nepozorovala. Nedad se jednoduse generalizovat, Ze by se jedna skupina
chovala zasadné odlisné od té druhé,” uvedla k formalni i obsahové strdnce novinatskych
ptispévkl na X.

Cesti novinafi jsou si v obecné roviné védomi, Ze jejich plisobeni na sitich je piimo spjato
s urcitou redakci nebo medidlnim domem a Ze by svym spornym chovanim mohli narusit
reputaci dané instituce. VéEtSina se pii rozhodovani, co publikovat, fidi vlastnim moralnim
kompasem. Potvrzuje to prace Kofronové?®?, ktera uvadi, Ze se novinafi na X prezentuji vétsinou
profesiondlné, s tim, ze pramérné tvofily ptispévky s osobnim pohledem pouze 4 % piispévki
publikovanych béhem tfi mésicli sedmi ceskymi novinafi (5 muzi, 2 Zenami).

Tito novinafi nejvice — témét v poloving ptipadi— sdileli ptispévky napojené na své domovské
médium (v 17 % sdileli své vlastni ¢lanky, v 9 % sdileli ¢lanky redakénich kolegt, a z 22 % re-
tweetovali prispévky kolegti nebo profilti svého média). Clanky nebo piispévky redaktorti z
konkuren¢nich médii sdileli pouze v 10 %. ,,Z toho miizeme usoudit, Zze novinari jsou velmi
loajalni viici svym domovskym médiim,” poznamenala autorka. Novinafi dale v 13 % re-
tweetovali Ufady, instituce nebo jiné vetejné osoby. 7 % pfispévkll tvotily piispévky se
zakulisnimi informacemi ze svéta médii. V 6 % ptispévki informovali o aktudlnim déni a v 5
% sdileli charitativni pfispévky ¢i Zadosti o pomoc. Zkoumani novinéii aktivni na X pfitom
primérné zvetejiovali 1,5 prispévku denné.?

K budovani novinarské znacky cesti novinati piistupuji riznymi zpisoby. Podle kvalitativniho
vyzkumu Sponerové, ktery je zaloZen na rozhovorech se étyimi ¢eskymi novinaii (3 muzi, 1
zenou), freelancefi na tuto ¢innost kladou vétsi diraz nez novinafi zaméstnani v redakcich.
»Prvni skupina byla na sitich obecné vice aktivni, uvédomovala si svou zavislost na nich,
reflektovala potirebu udrzovat znacku silnou“.>®> Tento zavér je v souladu s vysledky
zahrani¢nich studii, které byly zminény v ptedeslych kapitolach.

31 Zeny v &eskych vyzkumech tvoii minimalni vzorek

32 NEMCOVA, Katetina. Chovdni novindrii na Twitteru: prevazuji tradicni normy, nebo nové standardy? Praha,
2022. 49 s. Bakalaiska prace (Bc). Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikacnich studii a
zurnalistiky, Katedra zurnalistiky

33 KOFRONOVA, Johana. Jak cesti novindii pouzivaji socidlni sité?. Praha, 2022. 63 s. Bakalaiska prace (Bc).
Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky, Katedra Zurnalistiky

34 Tamtéz

35 SPONEROVA. Adéla. Vybrand etickd tiskali budovdni novindrské znacky v ére sitovych digitalnich médit.
Praha, 2024. 82 s. Diplomova prace (Mgr.). Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikacnich
studii a zurnalistiky. Katedra zurnalistiky



Nékteti zurnalisté a Zurnalistky také zminovali, Ze v ptipad¢é vefejnopravnich médii nevidi
diivod pro prezentaci na socialnich sitich a budovani silné osobni znacky pro né€ bylo téméf v
rozporu s idedlem novinare vetejné sluzby. Pozitiva v pisobeni na sitich novinafi spatfovali v
moznosti 1épe propagovat svou praci a délat ji viditelngj$i, za negativni naopak oznacili
agresivitu vefejnosti, kterou podporuje anonymita. Sponerové ale konstatuje, Ze ,piitomnost
negativnich reakct na jejich praci i osobu povazovali za nezbytnou soucdst vykonu novinarské
praxe v ére sitovych digitalnich médii.“ V kontextu plisobeni novinaii na socialnich sitich
dochazi také k priiniku manazZerismu do novinafského uvazovani. I tohoto aspektu si Cesti
novinafi v8imaji, pficemz nékteti ho reflektuji vice, jini méné.?

36 Tamtéz
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5.7aver

Z prace vyplyva, Ze pusobeni ¢eskych novinafii na siti X v mnohém odpovidd zahranicnim
studiim. Lze vyvodit, Ze se CeSti novinafi na X snazi chovat zodpovédné a jsou si védomi
spojitosti s medidlni znackou, pod kterou piisobi. I kdyz n¢kterd — predevsim soukroma — média
nabizi novindiim pomérné rozsahly soubor norem, jak na socialnich sitich piisobit, novinaii se
Casto pii sdileni obsahu fidi svym vlastnim moralnim rdmcem. V ptfipad¢ freelancerd hraje
budovani novinarské znacky neboli osobni branding vétsi roli nez u novinaiti zaméstnanych v
redakcich.

Nejcastéjsim formou piispévku Ceskych Zurnalistti na X je re-tweet, obsahové novinafi nejvice
sdili svou préci nebo praci své redakce. Tento fakt mize dokazovat, Ze motivace novinatii pro
vlastni prezentaci na sitich se odehrava ptedevSim v roviné individualni ¢i organizacni.
Vetejnopravni novinafi a novinaii ptisobici v soukromych médiich se na siti X nechovaji pfilis
odli$né, mohou na sebe mit ale odlisné naroky.

Pro budouci vyzkum by bylo pfihodné vénovat se i plisobeni novinarek na X ¢i néjak Iépe
uchopit faktor genderu. Zminéné Ceské studie zahrnovaly minimalni vzorek respondentek a
chovani novinafi — muzi — nemusi byt pro druhé pohlavi reprezentativni.

Domnivam se, Ze pro novinafe a novinarky aktivni na siti X je kli¢ové dodrzovat etické
standardy, odolat tlaku manaZerismu a stanovit si ur¢itou miru autocenzury. Publicista Jakub
Jetmar hovofi o tezi: ,,Mdm je rad i proto, Ze nevim, co si mysli o kazdé kociciné“3” Mozna
zpatecnicky se v tomto kontextu ptiklanim k vyznamu komentare jakozto novinaiského zanru
a doufam, ze jej v budoucnu nenahradi vlakna na X.

37 JETMAR, Jakub. Média nechala novindie na sitich bez opory. [online]. Médiar, 2023. Dostupné z:
https://www.mediar.cz/media-nechala-novinare-na-sitich-bez-opory/
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